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Median Traffic Evolution
Source: WorldWatchReportTM

Industry Linear (Industry)

MAIN INSIGHTS

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut 
labore: et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco 
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate 
velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. 

Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id 
est laborum.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque 
laudantium: totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto 
beatae vitae dicta sunt explicabo.

CHALLENGES: TOP HIGHLIGHTS

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut 
labore: et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco 
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate 
velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. 

Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id 
est laborum.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque 
laudantium: totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto 
beatae vitae dicta sunt explicabo.
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Share of Store Locator Traffic
Source: WorldWatchReportTM

Industry Linear (Industry)

OPPORTUNITIES: TOP HIGHLIGHTS

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut 
labore: et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco 
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate 
velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. 

Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id 
est laborum.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque 
laudantium: totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto 
beatae vitae dicta sunt explicabo.
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Share of Advertising Traffic
Source: WorldWatchReportTM

Industry Linear (Industry)
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Time on Site
Source: WorldWatchReportTM

Industry Linear (Industry)

MAIN INSIGHTS

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore: et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation 
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. 
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Traffic Y/Y [+8.0%] [-3.0%] [+20.0%] [0.0%] 0.24

Time on Site 00:02:51 00:02:30 00:03:10 00:01:46 0.00206

Traffic Y/Y [-12.0%] [+12.0%] [-10.0%] [+18.0%]

Time on Site 00:01:47 00:01:21 00:02:52 00:02:13
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Traffic & Store Locator Visits Per Traffic Source
Source: WorldWatchReportTM
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Traffic & Store Locator Visits Per Traffic Source
Source: WorldWatchReportTM
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